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Tema do Delimitado:

GESTAO DE MARKETING E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Justificativa (Explicitar a importancia do estudo e a sua relevancia):

ENTENDER AS DIFERENTES FERRAMENTAS E ABORDAGENS UTILIZADAS POR EMPRESAS E
ORGANIZACOES PARA GERENCIAR SEUS ESFORCOS MERCADOLOGICOS E FUNDAMENTAL PARA
PROMOVER A DISSEMINACAO DAS MELHORES PRATICAS EXISTENTES NO MERCADO BRASILEIRO.
NA MESMA LINHA, O ENTENDIMENTO DOS DIFERENTES ASPECTOS DO COMPORTAMENTO DO
CONSUMIDOR BRASILEIRO E PRIMORDIAL PARA QUE AS EMPRESAS E ORGANIZAGCOES SE TORNEM
CADA VEZ MAIS ORIENTADAS PARA OS CLIENTES E O MERCADO.

Objetivos:

MAPEAR E COMPREENDER AS DIFERENTES FERRAMENTAS E ABORDAGENS UTILIZADAS POR
EMPRESAS E ORGANIZACOES PARA GERENCIAR SEUS ESFORCOS MERCADOLOGICOS.

Metodologia:

O METODO QUE SERA PRIVILEGIADO NA PESQUISA SERA O METODO DO CASO. A INTENCAO DA
PESQUISA E FAZER UMA AVALIAGAO EXAUSTIVA EM DIFERENTES EMPRESAS E ORGANIZACOES,
INCLUSIVE, COM A INTENCAO DE GERAR SUBSIDIOS PARA ESTUDOS DE CASOS PARA ENSINO.
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Resultados Esperados (Explicitar os tipos de produtos que poderio surgir (artigos, e-books, cartilhas etc.):

CRIAGCAO DE UM BANCO DE DADOS COM PRATICAS E ABORDAGENS DE GESTAO DE MARKETING
UTILIZADAS POR EMPRESAS ATUANTES NO MERCADO BRASILEIRO.

Referéncias:
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E-book. Disponivel em: https://plataforma.bvirtual.com.br. Acesso em: 16 ago. 2024.
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3. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2005. E-book. Disponivel em: https://plataforma.bvirtual.com.br. Acesso
em: 16 ago. 2024.
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BAUER, M. W.; GASKELL, G. Pesquisa qualitativa com texto: imagem e som - um manual pratico. 13.
ed. Sdo Paulo: Vozes, 2015. E-book. Disponivel em: https://plataforma.bvirtual.com.br. Acesso em:

Resumo para Internet (150 a 500 palavras):

Elaborar um plano de marketing para dar suporte ao lancamento de um novo produto, servi¢co ou
marca ou para reposicionar um produto, servico ou marca existentes no mercado.

Um dos maiores desafios dos profissionais de marketing consiste na criacdo de diferenciais
competitivos sustentaveis para seus produtos, marcas e empresas. Ter a marca mais vendida,
preferida e/ou mais lembrada pelos consumidores parece ser um objetivo desejado por qualquer
empresa. Mas em um ambiente altamente competitivo, essa tarefa é bastante desafiadora. Os
consumidores nunca tiveram tantas op¢des de produtos a sua disposicao e nunca foram inundados
por tantos estimulos publicitarios/promocionais como na atualidade.

Nesse sentido, pensar estrategicamente o plano de marketing é uma tarefa fundamental para os
profissionais da area. Identificar corretamente ameacas e oportunidades existentes no mercado e
saber trabalhar os seus diferenciais competitivos é a base para o desenvolvimento e lancamento de
produtos bem-sucedidos no mercado, que se destaqguem em relacdo as ofertas dos concorrentes.

Palavras-chaves (minimo de 3 e maximo de 5):

MARKETING, PLANEJAMENTO DE MARKETING, ESTRATEGIA DE MARKETING, COMPORTAMENTO
DO CONSUMIDOR
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